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กลยุทธ์ด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 
  

ความท้าทายและโอกาสทางธุรกิจ 
บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) (“บริษัทฯ”) ตระหนักดีว่าการเปลี่ยนแปลงทางด้านสภาพภูมิอากาศ และผลกระทบ

จากก๊าซเรือนกระจก เป็นประเด็นส าคัญที่กระทบต่อความยั่งยืนของโลก เศรษฐกิจ คุณภาพชีวิตของประชากรโลก ความต่อเนื่องในการ
ด าเนินธุรกิจ ตลอดจนห่วงโซ่อุปทานของบริษัท แต่ในขณะเดียวกันก็ถือเป็นความท้าทายที่ก่อให้เกิดโอกาสทางธุรกิจให้กับบริษัท ในการ
พัฒนาแนวทางปฏิบัติที่ยั่งยืน เช่น การขยายโครงการพลังงานหมุนเวียน การน านวัตกรรมมาพัฒนาประสิทธิภาพการใช้พลังงานอย่าง
คุ้มค่า การพัฒนาสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และการสร้างความร่วมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจ   
 บริษัทฯ มุ่งมั่นที่จะเป็นส่วนหนึ่งในการแก้ไขปัญหาการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ จึงให้ความส าคัญในการบริหารจัดการก๊าซ
เรือนกระจก โดยก าหนดเป้าหมายลดการปลอ่ยก๊าซเรอืนกระจกในขอบเขตที่ 1 และ ขอบเขตที่ 2 ลงร้อยละ 20 ภายในปี 2573 พร้อม
ทั้งมุ่งสู่การปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero) ภายในปี 2593 
       
กรอบการบริหารจัดการการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (Climate Change Management Framework)   

บริษัทฯ ได้จัดท ากระบวนการบริหารจัดการด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศให้สอดคล้องกับกฎหมาย ข้อก าหนด และ
มาตรฐานที่เกี่ยวข้อง ทั้งในระดับประเทศและระดับสากล เช่น มาตรฐานการเปิดเผยข้อมูลทางการเงินที่เกี่ยวข้องกับสภาพภูมิอากาศ 
(Task Force on Climate-related Financial Disclosures: TCFD) และมาตรฐานการรายงานการเปิดเผยข้อมูลเกี่ยวกับสภาพ
ภูมิอากาศ (IFRS S2) โดยครอบคลุม 4 ประเด็น คือ 1) การก ากับดูแล (Governance) 2) กลยุทธ์ (Strategy) 3) การบริหารความเสี่ยง
(Risk Management) และ 4) ตัวช้ีวัดและเป้าหมาย (Metrics and targets) โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นการวิเคราะห์และประเมินความเสี่ยง
และโอกาสที่เกี่ยวข้อกับสภาพภูมิอากาศที่มีสาระส าคัญ อันอาจส่งผลกระทบต่อรายงานทางการเงินและการด าเนินงานของกิจการทั้งใน
ระยะสั้น ระยะกลาง และระยะยาว โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ครอบคลุมความเสี่ยงทางกายภาพ (Physical 
Risks) และความเสี่ยงจากการเปลี่ยนผ่าน (Transition Risks) โดยบริษัทฯ ได้น าผลการวิเคราะห์มาใช้ในการพัฒนากลยุทธ์และแผนงาน
ด้านความยั่งยืน เพื่อเสริมสร้างความสามารถในการแข่งขัน และความยืดหยุ่นในการด าเนินธุรกิจในระยะยาว  

  
1. โครงสร้างการก ากับดูแลด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 
หน้าท่ีและความรับผิดชอบ   
คณะกรรมการบริษัท 
1. พิจารณาอนุมัติ ทบทวนนโยบายและแนวทางการจัดการกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศที่สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมและ

ปัจจัยเสี่ยง ครอบคลุมกิจกรรมทางธุรกิจและผู้มีส่วนได้เสียตลอดห่วงโซ่คุณค่า โดยมีการทบทวนอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 
2. ก ากับดูแลให้การด าเนินธุรกิจสอดคล้องกับกฎหมาย ระเบียบ ข้อบังคับ นโยบายและแนวปฏิบัติที่เกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนแปลง

สภาพภูมิอากาศ ตลอดจนส่งเสริมให้เกิดการน านโยบายนี้ไปปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม 
3. ก ากับดูแลและติดตามผลการด าเนินงานด้านการบริหารจัดการความเสี่ยงและโอกาสที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 

เพื่อใหเ้กิดประสิทธิผลในการควบคุมความเสี่ยงอย่างเหมาะสม และทันต่อสถานการณ์ 
4. ส่งเสริมและสนับสนุนให้ฝ่ายบริหารตระหนักและให้ความสัญกับการจัดการกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศและปลูกฝังให้เกิด

เป็นวัฒนธรรมองค์กร 
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คณะกรรมการก ากับดูแลความยั่งยืนและบรรษัทภิบาล 
1. พิจารณา ก าหนด ทบทวน และปรับปรุงนโยบาย กลยุทธ์ แผนการด าเนินการด้านการเปลี่ยนแปลงทางสภาพภูมิอากาศ ให้

สอดคล้องกับกฎหมาย ระเบียบ แนวปฏิบัติและมาตรฐานที่เกี่ยวข้อง 
2. ก ากับดูแลให้มีการปฏิบัติตามนโยบาย กลยุทธ์ แผนด าเนินการด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ตลอดจนติดตามข้อมูลการ

ด าเนินงาน อย่างสม่ าเสมอ 
3. ก ากับดูแลและให้ค าปรึกษาคณะท างานบริหารจัดการความเสี่ยง ในการประเมินความเสี่ยง การบริหารจัดการความเสี่ยงและโอกาส 

และบรรเทาความเสีย่งท่ีเกิดจากการเปลีย่งแปลงสภาพภูมอิากาศ ตามมาตรฐานสากล เพื่อน าเสนอต่อคณะกรรมการบริษัทพิจารณา 
4. ก ากับดูแลให้มีการเปิดเผยข้อมูลรายงาน หรือผลการด าเนินงานการบริหารจัดการด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ต่อผู้มีส่วน

ได้เสียตลอดห่วงโซ่คุณค่าทราบเป็นประจ าทุกปี และเป็นไปตามที่หน่วยงานก ากับดูแลก าหนด 
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 
1. ส่งเสริมการด าเนินงานด้านบริหารจัดการกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศของบริษัท โดยก าหนดบทบาทหน้าที่ผู้รับผิดชอบที่

ชัดเจน พร้อมทั้งการจัดสรรทรัพยากรที่เหมาะสมและเพียงพอ เพื่อให้การด าเนินงานเป็นไปอย่างต่อเนื่องสอดคล้องกับนโยบายของ
บริษัทฯ 

2. ก าหนดให้มีการวิเคราะห์และประเมินความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศที่ส่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจ รวมทั้ง
ก าหนดแนวทางบริหารจัดการความเสี่ยงให้เหมาะสม สอดคล้องกับนโยบายและกลยุทธ์การด าเนินงาน 

3. ก าหนดวัตถุประสงค์ เป้าหมาย กลยุทธ์ แผนงานและตัวช้ีวัดด้านการจัดการกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศที่เช่ือมโยงกัน เพื่อ
บริหารความต่อเนื่องทางธุรกิจ 

4. สนับสนุนให้คู่ค้า พันธมิตรทางธุรกิจ และผู้มีส่วนได้เสียปฏิบัติตามกฎหมาย นโยบาย มาตรการและระเบียบปฏิบัติที่เกี่ยวข้อง 
5. สร้างความตระหนักรู้และส่งเสริมให้เกิดวัฒนธรรมของการจัดการกับการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ โดยสื่อสารไปยังพนักงาน

ทุกระดับและผู้มีส่วนได้เสียที่เกี่ยวข้องอย่างต่อเนื่อง 
6. พิจารณารายงานผลการปฏิบัติงานตามนโยบายก่อนน าเสนอต่อคณะกรรมการก ากับดูแลความยั่งยืนและบรรษัทภิบาล และ

คณะกรรมการบริษัท 
คณะท างานบริหารจัดการความเสี่ยง 
1. ประเมินและบริหารจัดการความเสี่ยงด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ รวมทั้งมีแนวทางในการป้องกันและบรรเทาผลกระทบ 
2. รายงานข้อมูลประเด็นท่ีมีนัยส าคัญด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศที่มีผลต่อการด าเนินธุรกิจแก่ผู้บริหาร และคณะกรรมการ

ก ากับดูแลความยั่งยืนและบรรษัทภิบาลทราบ พร้อมทั้งรายงานทันทีเมื่อเกิดเหตุการณ์ผิดปกติ 
3. บริหารจัดการเปิดเผยและรายงานข้อมูลการจัดการกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศให้แก่ผู้มีส่วนได้เสียทราบเป็นประจ าทุกปี 

และเป็นไปตามที่หน่วยงานก ากับดูแลก าหนด 
4. สื่อสารและสร้างความตระหนักรู้ ปลูกจิตส านึก และส่งเสริมการมีส่วนร่วมในการรับมือ การปรับตัวและการจัดการกับการ

เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศให้แก่พนักงานและผู้มีส่วนได้เสียอย่างต่อเนื่อง 
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2. กลยุทธ์การบริหารจัดการด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ  
  บริษัทฯ ได้ก าหนดเป้าหมายระยะสั้นในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกขอบเขตที่ 1 และขอบเขตท่ี 2 ลงร้อยละ 20 ภายใน
ปี 2573 และ เป้าหมายระยะยาวในการปลอ่ยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero) ภายในปี 2593  ดังนั้น จึงได้เริ่มด าเนินการ
ประเมินคาร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กร(Carbon Footprint for Organization; CFO) โดยอ้างอิงวิธีค านวณตามมาตรฐานองค์การ
บริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก(องค์การมหาชน) หรือ อบก.ตั้งแต่ปี 2565 เพื่อใช้เป็นแนวทางบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจกอย่างมี
ประสิทธิภาพ พร้อมการก าหนดกลยุทธ์ “Smart Stores” ซึ่งเป็นกลยุทธ์การด าเนินงานด้านสิ่งแวดล้อมของบริษัท เพื่อลด
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมจากการด าเนินธุรกิจ  
 

การประเมินความเสี่ยงและโอกาสจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมอิากาศ (Risk Management and Opportunities)   
การประเมินความเสี่ยงและโอกาสจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ  เพื่อระบุประเภทความเสี่ยงที่บริษัทก าลังเผชิญอยู่ 

บริษัทฯ ได้ให้ความส าคัญกับความเสี่ยงและโอกาสที่อาจเกิดขึ้น เพื่อเตรียมแผนปฏิบัติการในการลดผลกระทบดังกล่าว โดยบริษัทฯ ได้มี
การประเมินความเสี่ยงทางกายภาพและความเสี่ยงจากการเปลี่ยนผ่าน ทั้งระยะสั้น (1-3 ปี) ระยะกลาง (3-10 ปี) และระยะยาว (10 ปี
ขึ้นไป) การประเมินโอกาสจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศที่มีผลกระทบต่อรายงานทางการเงิน  โดยด าเนินงานของกิจการตาม
แนวทางของ Task Force on Climate-Related Financial Disclosure (TCFD) และ IFRS S2 
 
การประเมินความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงด้านสภาพภมูิอากาศ  (Climate-related Risk Assessment)    
ประเภท ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงด้านสภาพภูมิอากาศ ผลกระทบทางการเงินที่อาจเกิดขึ้น 
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นโยบายและกฎหมาย 
 การเปลี่ยนแปลงนโยบาย และกฎหมายของหน่วยงาน

ภาครัฐ 
 การเพิ่มมาตรฐานสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม 
 ข้อบังคับเกี่ยวกับและการก ากับดูแลสินค้าและบริการที่มี

อยู่เดิม 
 ความเสี่ยงท่ีจะถูกฟ้องร้องด าเนินคดี 

 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการเพิ่มขึ้น เช่น ค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้นใน
การปฏิบัติตามกฎหมาย เบี้ยประกันท่ีเพิ่มขึ้น 

 ต้นทุนสินค้าและบริการที่เพ่ิมขึ้น 
 ค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้นและความต้องการสินค้าและบริการที่ลดลง  

เทคโนโลยี Technology 
 การลงทุนในเทคโนโลยีเพืม่ขึ้น การค้นคว้า และวิจัย สินค้า

และบริการทางเลือกที่มีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกต่ า 
 ค่าใช้จ่ายในการเปลีย่นผ่านไปสู่เทคโนโลยีที่มีการปล่อยก๊าซ

เรือนกระจกต่ า 

 
 รายจ่ายเพื่อการวิจัยและพัฒนา (R&D) ในเทคโนโลยีใหม่และ

เทคโนโลยีทางเลือก 
 การลงทุนในทรัพย์สินประเภททุนในการพัฒนาเทคโนโลยี 
 ความต้องการสินค้าและบริการที่ลดลง 
 ค่าใช้จ่ายเพื่อการรับ/ปรับใช้วิธีปฏิบัติและกระบวนการใหม่ ๆ 

การตลาด Marketing 
 พฤติกรรมที่เปลี่ยนไปของผู้บริโภค 
 ความไม่แน่นอนในสัญญาณจากตลาด 
 แนวโน้มผู้บริ โภคมีความต้องการสินค้าที่ เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม อาจส่งผลให้การจัดหาสินค้าและความพร้อม
ของสินค้าที่ยั่งยืนมีความยากล าบากรวมถึงต้นทุนสินค้าที่
เพิ่มขึ้น 

 
 ความต้องการสินค้าและบริการที่ลดลงเนื่องจากการ

เปลี่ยนแปลงความต้องการของผู้บริโภค 
 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานที่เพิ่มขึ้น เนื่องจากต้นทุนสินค้าที่

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพิ่มขึ้น 
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ประเภท ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงด้านสภาพภูมิอากาศ ผลกระทบทางการเงินที่อาจเกิดขึ้น 

คว
าม

เส
ี่ยง

กา
รเป

ลี่ย
นผ่

าน
 

Tr
an

sit
io

n 
Ri

sk
s 

ชื่อเสียง (Reputation) 
 ความต้องการของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป 
 ความกังวัลที่เพิ่มขึ้นของผู้มีส่วนได้เสียและความเห็นเชิง

ลบจากผู้มีส่วนได้เสีย 

 
 รายได้ที่ลดลงจากความต้องการสินค้าและบริการที่ลดลง 
 รายได้ที่ลดลงจากผลกระทบเชิงลบต่อการบริหารและวางแผน

ก าลังคน 
 การลดลงของเงินทุนที่มีพร้อมใช้ เนื่องจากภาพลักษณ์ ช่ือเสียง

ของบริษัทเชิงลบ 

คว
าม

เส
ี่ยง

ทา
งก

าย
ภา

พ 
 P

hy
sic

al
 R

isk
 

แบบฉับพลัน 
 พายุไซโคลน และอุทกภัย 
แบบเร้ือรัง 
 การเปลี่ยนแปลงในการกระจายของฝนและการ

แปรปรวนทางสภาพอากาศ 
 อุณหภูมิเฉลี่ยที่เพ่ิมสูงขึ้น 
 ระดับน้ าทะเลที่เพ่ิมสูงขึ้น 

 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานเพิ่มขึ้นจากการหยุดชะงักของบริษัทฯ 
เนื่องจากเกิดภัยพิบัติทางธรรมชาติ 

 การลดลงของรายได้ เนื่องจากการหยุดชะงักของการด าเนินธุรกิจ 
(เช่น การปิดสาขา ปัญหาการขนส่ง การหยุดชะงักของห่วงโซ่
อุปทาน) 

 รายได้ที่ลดลงและค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้นจากผลกระทบเชิงลบต่อ
ก าลังคน (เช่น สุขภาพ ความปลอดภัย และอัตราการขาดงาน) 

 ค่าปรับปรุงสาขาที่เสียหายและค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานเพื่อใช้
ในการป้องกันท่ีสูงขึ้น 

 ค่าปรับปรุงส าหรับการก่อสร้างสาขาใหม่ 
 ค่าใช้จ่ายในการรับมือและบรรเทาอุทกภัยเพิ่มขึ้น  
 เบี้ยประกันที่เพิ่มสูงขึ้นและความเป็นไปได้ที่จะมีการประกันภัยที่

น้อยลงส าหรับพ้ืนท่ี ท่ีมีความเสี่ยงสูง 
 
แผนปฏิบัติการเพ่ือรับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศด้านกายภาพ  (Physical Risk Management and Action Plan)  

 
หมวดหมู่ 

ความเสี่ยงจากการ
เปลี่ยนแปลงด้านสภาพ

ภูมิอากาศ 

 
แผนปฏิบัติการ 

กรอบเวลา 
ระยะสั้น 
(1-3 ปี) 

ระยะ
กลาง 

(3-10 ปี) 

ระยะยาว 
(10ปีขึ้น

ไป) 
 

ฉับพลัน 
พายุไซโคลน  ประเมินสภาพอากาศความแข็งแรง และความ

สมบูรณ์ของโครงสร้างอาคารร้านค้า เพื่อป้องกัน
การรั่วไหลและความเสียหาย 

   

อุทกภัย (น้ าท่วม) ท าความสะอาดสิ่งปฏิกูลเพื่อขจัดสิ่งกีดขวางทาง
น้ า พร้อมท าที่ก้ันน้ า ส าหรับสาขาท่ีมีความเสี่ยงสงู 

   

 
เร้ือรัง 

กา ร เปลี่ ยนแปลง ในการ
กระจายของฝนและการ
แปรปรวนทางสภาพอากาศ 

ตรวจสอบและบ ารุงรักษาการท างานของเครื่อง
ก าเนิดไฟฟ้า ความสะอาด และความพร้อมของ
อุปกรณ์ต่าง ๆ  

   

อุณหภูมิเฉลี่ยที่เพ่ิมสูงขึ้น เพิ่มความพร้อมของพนักงานและความรู้ทางการ
แพทย์เบื้องต้น กรณีเกิดฮีทสโตรกหรืออาการที่
เกี่ยวข้อง หากเกิดอุณหภูมิที่สูงข้ึน 

   

ระดับน้ าทะเลที่เพ่ิมสูงขึ้น รักษาการติดต่อกับหน่วยงานท้องถิ่น  และ
ระดับชาติในขณะที่ตรวจสอบระดับน้ าทะเลเป็น
ประจ า 

   
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การประเมินโอกาสจากการเปลี่ยนแปลงด้านสภาพภูมิอากาศ (Climate-related Opportunity)  
ประเภท โอกาสที่เกี่ยวข้องกับสภาพภูมิอากาศ ผลกระทบทางการเงินที่อาจเกิดขึ้น 

การใช้ทรัพยากร 
อย่างมีประสิทธิภาพ 

 ลดการใช้พลังงานไฟฟ้าในอาคารร้านค้าและส านักงาน 
โดยการปรับเปลี่ยนระบบแสงสว่างและอุปกรณ์ไฟฟ้า
ทั้งภายในและภายนอกอาคารให้เป็น LED  

 ลดการใช้พลังงานไฟฟ้าและน้ ามันเช้ือ เพลิงรถโฟลค์
ลิฟท์ ในการจัดเก็บและ กระจายสินค้าในคลังสินค้า
แบบเดิม โดยการติดตั้ งระบบคลังสินค้าอัตโนมัติ  
(ASRS) แทน 

 การจัดการวัสดุอย่างมีประสิทธิภาพ โดยน าฟิล์มพันพา
เลทท่ีใช้แล้วจากสาขาและศูนย์กระจายสินค้ามาเปลี่ยน
ให้ เป็นถุง  พลาสติกรักษ์ โลก ตามหลักเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Economy)  

 ลดการใช้ทรัพยากรน้ า โดยการติดตั้งอุปกรณ์และ
สุขภัณฑ์แบบประหยัดน้ า ในอาคารร้ านค้ าและ
ส านักงาน รวมถึงการติดตั้งระบบเพื่อน าน้ าที่ใช้แล้ว
กลับมาใช้ใหม่  

 ค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้นจากการติดตั้งระบบต่างๆ แต่ใน
ระยะยาวจะสามารถลดต้นทุนการด าเนินงานได้   

 ลดค่าใช้จ่ายด้านสาธารณูปโภค ได้แก่ ค่าไฟฟ้า 
และค่าน้ าประปา   

 เพิ่มรายได้จากการขายสินค้า เนื่องจากคลังสินค้า
อัตโนมัติสามารถลดความเสียหายของสินค้าได้ และ
เพิ่มประสิทธิภาพในการบริการ สร้างความพึงพอใจ
ให้กับลูกค้า 

 ลดค่าใช้จ่ายในการจัดการขยะพลาสติก และใช้
ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุดตามหลักเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Economy) 

แหล่งพลังงาน  การปรับมาใช้พลังงานทดแทน โดยการตดิตั้ง Solar 
Rooftop ทุกสาขา เพื่อผลิตกระแสไฟฟ้าจากพลังงาน
แสงอาทิตย์ทดแทนการใช้พลังงานจากฟอสซิล  

 การปรับเปลี่ยนประเภทพลังงานของเครื่องจักร หรือ 
พาหนะที่ใช้ในการด าเนินงาน จากน้ ามันเช้ือเพลิงเป็น
ไฟฟ้า โดยการใช้รถโฟล์คลิฟท์ไฟฟ้า (Electric Forklift) 
และรถยนต์ไฟฟ้า (EV)   

 การมีส่วนร่วมในการส่งเสริมการเข้าสู่สังคมคาร์บอนต่ า
(Low Carbon Society) โดยให้บริการสถานีชาร์จ
รถไฟฟ้าบริเวณพื้นท่ีสาขา  

 ลดค่าใช้จ่ายด้านพลังงานในระยะยาว และต้นทุน
การด าเนินงานลดลง 

 ลดความเสีย่งจากความผันผวนของราคาพลังงานใน
อนาคต  

 เพิ่มรายได้จากการให้บริการสถานีชาร์จรถไฟฟ้า 
พร้อมส่งเสริมภาพลักษณ์แบรนด์ โดยเฉพาะในกลุ่ม
ลูกค้าสาย “รักษ์โลก”  

 เพิ่มโอกาสในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนทุนสีเขียว 
(Green Financing)  

 
ผลิตภัณฑ์และบริการ  สรรหาและพัฒนาสินค้าและบริการที่่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม เพื่อสนับสนุนและตอบสนองความต้องการ
และพฤติกรรมของของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป  

 เพิ่มรายได้ จากสินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม  

ตลาด  โอกาสในการเข้าถึงตลาดของผลิตภัณฑ์ และบริการเป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพื่อขยายฐานลูกค้ากลุม่ที่ให้
ความส าคญักับสิ่งแวดล้อม   

 เพิ่มรายได้จากฐานลูกค้าท่ีให้ความส าคญักับ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง  

ความยืดหยุ่น  เข้าร่วมโครงการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกภาค
สมัครใจตามมาตรฐานของประเทศไทย (T-VER) เพื่อ
แสดงความมุ่งมั่นในการลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม  

 เสรมิสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและความน่าเชื่อถือให้กับ
องค์กร โดยเป็นองค์กรทีม่คีวามรบัผิดชอบต่อ
สิ่งแวดล้อม และสร้างความยั่งยืนให้กับกิจการ 
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3. ตัวชี้วัดและเป้าหมาย (Metrics and Targets)    
ตัวชี้วัดผลการด าเนินงานด้านสภาพภูมิอากาศ  

ระดับ ดัชนีชี้วัด 
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร และผู้บริหารระดับสูง  การเพิ่มขึ้นของยอดขายสินค้าท่ีเปน็มิตรต่อสิ่งแวดล้อม หรือกลุม่

ESG1-4  
 การเพิ่มสัดส่วนของการใช้พลังงานทดแทน  

 ผู้บริหาร และพนักงานทุกระดับ  ลดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก ่กระดาษ น้ า และไฟฟ้า  
 ลดปรมิาณขยะ  

 
เป้าหมาย 

1. ภายในปี 2573 ปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก Scope 1และ Scope2 ต่อรายได้รวมลดลง 20% จากปีฐาน (ปีฐาน 2565) 
2. ภายในปี 2593 ปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero) 
3. ภายในปี 2570 ปริมาณการผลติไฟฟ้าจากพลังงานแสงอาทิตย์ เท่ากับ 100,000,000 กิโลวัตต์ชั่วโมงต่อปี 
4. ภายในปี 2568 เพิ่มสัดส่วนรายไดส้ินค้ากลุม่ ESG เป็นร้อยละ 40 ของรายได้จากการขายทั้งหมด 
5. ภายในปี 2567 การใช้พลังงานทดแทน (Renewable Energy) ร้อยละ 63  

 
ขอบเขตการปล่อยก๊าซเรือนกระจก   

ตั้งแต่ปี 2565 เป็นต้นมา บริษัทฯ ได้ด าเนินการประเมินคาร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กร ซึ่งครอบคลุมการปล่อยก๊าซเรือนกระจก
ทางตรง (ขอบเขตที่ 1) การปล่อยก๊าซเรือนกระจกทางอ้อมจากการใช้พลังงาน (ขอบเขตที่ 2) และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทางอ้อม
อื่น ๆที่เกี่ยวข้อง (ขอบเขตที่ 3)  

ประเภท 1 ประเภท 2 ประเภท 3 
 ปริมาณน้ ามันแก๊สโซลีน/ดีเซลส าหรับรถผู้บริหาร 
 ปริมาณน้ ามันดีเซลรถจัดส่งสินค้า 
 ปริมาณน้ ามันเบนซินรถตัดหญ้า 
 ปริมาณ LPG/ดีเซล/เบนซินส าหรับรถ Forklift 
 ปริมาณการใช้น้ ามันดีเซลของ Generator/Fire 

pump 
 ปริมาณการใช้สารดับเพลิง CO2 
 ปริมาณสารท าความเย็นชนิด 

R32/R410A/R407C/R134A/R404A/R401A 
 ปริมาณการเกิดมีเทนจาก Septic tank 
 ปริมาณมีเทนจากระบบบ าบัดน้ าเสยีแบบactivated 

sludge 

 ปริมาณการใช้ไฟฟ้า  ปริมาณการซื้อกระดาษ ขนาด A4 70แกรม/A5 
 ปริมาณการซื้อถุงหูหิ้ว (LDPE) 
 น้ าประปาส่วนภูมิภาค/การประปานครหลวง 
 การได้มาน้ ามันแก๊สโซลีน/เบนซิน/ดีเซล/LPG/

ไฟฟ้า 
 การขนส่งวัตถุดิบ (กระดาษ ถุงหูหิ้ว) 
 การจัดการขยะแบบฝังกลบ 
 การเดินทางของพนักงานมายังท่ีท างาน 
 การก าจัดซากผลิตภัณฑ์  (กระดาษพิมพ์

ใบก ากับภาษี(A5) ถุงหูหิ้ว กระดาษ) 
 ปริมาณการใช้ไฟฟ้าผู้เช่า 
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ผลการด าเนินงานควบคุมปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก  
1. การใช้พลังงานทดแทน (พลังงานแสงอาทิตย์ Solar rooftop) 

บริษัทฯ มีนโยบายส่งเสริมการใช้พลังงานทดแทนมาอย่างต่อเนื่อง โดยเริ่มตั้งแต่ปี 2560 ด้วยการด าเนินโครงการติดตั้ง
แผงโซลาร์เซลล์บนหลังคาอาคารร้านค้าทุกสาขา (Solar Rooftop) เพื่อผลิตไฟฟ้าจากพลังงานแสงอาทิตย์ ซึ่งเป้นพลังงาน
สะอาด ไม่ก่อให้เกิดมลพิษและไมส่่งผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้ม อีกทั้งยังช่วยลดต้นทุนด้านพลังงานและค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน
ของบริษัทได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

ปี 2567 บริษัทฯ ได้ด าเนินการติดตั้งแผงโซลาร์เซลล์ครบทุกสาขา รวมทั้งสิ้น 90 สาขา ท าให้สามารถผลิตไฟฟ้าจาก
พลังงานแสงอาทิตย์ได้อย่างครอบคลุมทุกสาขา สอดคล้องกับเป้าหมายด้านความยั่งยืน ดังนี้  

ปี จ านวน
สาขา 

จ านวนสาขาสะสมที่ติดต้ัง  
  (Solar cell) 

ปริมาณไฟฟ้าที่ผลิตได้ 
(kWh/year) 

ปริมาณการลดก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซต์ 

(tCO2e/year)  
2565 77 77 79,611,969.00 44,662.31 
2566 83 83 86,738,391.64 48,660.24 
2567 90 90 87,963,304.64 49,347.41 

 

2. โครงการเปลี่ยนระบบไฟภายในและภายนอกอาคาร 
บริษัทฯ ได้วางแผนและด าเนินการปรับปรุงระบบแสงสว่างทั้งภายในและภายนอกอาคารอย่างเป็นระบบ เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพการใช้พลังงานและลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม โดยการปรับปรุงดังกล่าวช่วยให้บริษัทสามารถลดการใช้พลังงาน
ไฟฟ้าได้มากถึง 109,911 kWh/year โดยมีรายละเอียดของการด าเนินงานในปี 2567 ดังนี ้

โครงการ จ านวน
สาขา 

ปริมาณพลังงาน 
ที่ลดลง 

(kWh/Year) 

ปริมาณการลดก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซต์ 

(tCO2e/year) 
เปลี่ยนไฟถนนรอบอาคาร จากเดิม Street Light 120 Watt มา
ใช้ระบบโซล่าร์เซลล์ 

6 46,675 26.18 

เปลี่ยนไฟโรงจอดรถลูกค้า จากเดิม LED 20 Watt มาใช้ระบบ
โซล่าร์เซลล์ 

6 3,064 1.72 

เปลี่ยนไฟแสงสว่างในถาดแสดงสินค้า จากเดิม LED 14 Watt 
เป็น LED 10 Watt 

6 39,168 21.97 

เปลี่ยนไฟแสงสว่างในช่องทางเดินระหว่างช้ันวางสินค้า จากเดิม 
TLD 36 Watt 13 ชุด เป็น LED 48 Watt 4 ชุด 

6 15,994 8.97 

เปลี่ยนไฟแสงสว่างในช่องแร็กวางสินค้า จากเดิม TLD 20 Watt 
เป็น LED 18 Watt 

6 5,010 2.81 

 

3. การใช้รถโฟล์คลิฟท์ไฟฟ้า (Electric Forklift) และรถยกไฟฟ้า (Electric Stacker) 
บริษัทฯให้ความส าคัญในการเพิ่มประสิทธิภาพด าเนินงานควบคู่ไปกับการลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม โดยในแต่ละสาขามี

กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนย้ายสินค้า การจัดเก็บ และเบิกจ่ายสินค้าเป็นประจ าทุกวัน ซึ่งต้องอาศัยการใช้รถโฟล์คลิฟท์และรถยก 
เพื่อความสะดวกรวดเร็ว และลดภาระแรงงาน  

บริษัทฯ ได้ก าหนดพื้นที่ขายสินค้าประเภทตกแต่งบ้านใช้รถยกไฟฟ้า ส่วนพื้นที่ขายสินค้าประเภทวัสดุก่อสร้างใช้รถโฟล์คลิฟท์  
โดยตั้งแต่ปี 2563 เป็นต้นมา บริษัทฯ ได้น านโยบายการใช้รถโฟล์คลิฟท์ไฟฟ้า มาใช้กับทุกสาขาที่เปิดใหม่ และทยอยเปลี่ยนทดแทนรถ
โฟล์คลิฟท์ที่ใช้ระบบเช้ือเพลิงในสาขาเดิมเมื่อครบอายุการใช้งาน เนื่องจากรถโฟล์คลิฟท์เช้ือเพลิงจะปล่อยก๊าซเรือนกระจก และสร้าง
มลภาวะทางอากาศ ขณะที่รถโฟล์คลิฟท์ไฟฟ้าและรถยกไฟฟ้า สามารถลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอย่างมีนัยส าคัญ โดยสิ้นปี 2567 มี
การใช้งานรถโฟล์คลิฟท์ไฟฟ้าจ านวน 89 คันทั่วประเทศ   
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4. โครงการติดต้ังสถานีชาร์จประจุรถยนต์ไฟฟ้า (EV Charging Station) 
บริษัทฯ ได้ด าเนินการติดตั้งสถานีชาร์จประจุรถยนต์ไฟฟ้า ภายในพื้นที่ให้บริการของสาขา เพื่อส่งเสริมการใช้พลังงานสะอาด

และลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากการเดินทางของผู้มีส่วนได้เสียทุกกลุ่มที่เข้ามาใช้บริการ  
ณ สิ้นปี 2567 มีบริษัทฯได้ติดตั้งสถานีชาร์จประจุรถยนต์ไฟฟ้าแล้ว 12 สาขา ได้แก่ สาขาพิษณุโลก แพร่ สุโขทัย อุตรดิถต์ แม่

สาย ภูเก็ต สตูล กระทุ่มแบน กันทรลักษณ์ อุบลราชธานี นครราชสีมา และลพบุรี 
 

5. โครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจตามมาตรฐานของประเทศไทย 
บริษัทฯ ได้รับการขึ้นทะเบียนโครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจตามมาตรฐานของประเทศไทย (Thailand Voluntary 
Emission Reduction Program: T-VER) โดยองค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (อบก.) ภายใต้ช่ือโครงการได้เข้าร่วม
โครงกรลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจ โครงการผลิตไฟฟ้าจากพลังงานแสงอาทิตย์ (Solar PV rooftop project by 
GLOBAL HOUSE) โดยบริษัทได้มีโครงการที่ได้รับการขึ้นทะเบียน T-VER แล้ว 

 ปี 2566 ด าเนินการขึ้นทะเบียนโครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจเฟสแรก จ านวน 29 สาขา ปริมาณก๊าซเรือนกระจกที่
คาดว่าจะลด/กักเก็บได้ 16,760 tCO2eq/year โดยมีระยะเวลาเครดิตของโครงการตั้งแต่ 1 พฤษภาคม 2565 ถึง 30 เมษายน 
2572 

 ปี 2567 ด าเนินการขึ้นทะเบียนโครงการลดก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจเฟส 2 เพิ่มอีก 12 สาขา โดยมีปริมาณก๊าซเรือน
กระจกที่คาดว่าจะลด/กักเก็บได้ 6,311 tCO2eq/year โดยมีระยะเวลาเครดิตของโครงการตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2568 ถึง 
31 มกราคม 2574 
 

6. สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
บริษัทฯมุ่งมั่นในการสรรหาและส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ภายใต้ความใส่ใจในผลกระทบต่อ

สิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งสนับสนุนแนวคิดการบริโภคอย่างรับผิดชอบในกลุ่มลูกค้าอย่างต่อเนื่อง โดยจ าแนกกลุ่มสินค้าที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ดังนี้  

 ESG 1 กลุ่มประหยัดพลังงาน กลุ่มลดโลกร้อน กลุ่มประหยัดทรัพยากรธรรมชาติ   
 ESG 2 กลุ่มส่งเสริมสุขภาพ  
 ESG 3 กลุ่มสินค้าเพื่อผู้สูงอายุและผู้พิการ  
 ESG 4 กลุ่มสินค้าเพื่อตอบสนองวิถีชีวิตใหม่ (New Normal)  

ณ สิ้นปี 2567 สินค้าในกลุ่มESG มีสัดส่วนรายได้จากการขายคิดเป็น 42.20% ของรายได้จากการขายท้ังหมด  
 
 
 


